KODEKS ETYKI
POLSKIEGO ZWIAZKU PRACODAWCOW PRYWATNYCH
BRANZY KOSMETYCZNE]

Rozdziat I
Przepisy ogdlne

§1

Kodeks Etyki Polskiego Zwiazku Pracodawcéw Prywatnych Branzy Kosmetycznej
okresla zasady postepowania obowigzujace czlonkéw Polskiego Zwiazku
Pracodawcéw Prywatnych Branzy Kosmetycznej w zakresie prowadzonej przez
nich dziatalnosci gospodarczej w branzy kosmetyczne;.
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§2
Uzyte ponizej okreslenia oznaczaja:

Zwigzek — Polski Zwiazek Pracodawcéw  Prywatnych  Branzy
Kosmetycznej, bedacy zwigzkiem pracodawcow, dzialajacy na podstawie
ustawy z dnia 23 maja 1991 r. o organizacjach pracodawcow, czlonek
Polskiej Konfederacji Pracodawcow Prywatnych,

Cztonek Zwigzku — pracodawca prowadzacy dzialalno$¢ w branzy
kosmetycznej na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej zrzeszony w Zwiazku,

Branza kosmetyczna — ogol przedsigbiorcow majacych siedzibe na terenie
Rzeczypospolitej  Polskiej, —prowadzacych — dzialalno§¢  gospodarcza,
polegajaca na produkcji, sprzedazy, dystrybucji lub badaniu kosmetykéw lub
surowcow do ich produkeji, a takze dzialalno§¢ zwiazana z powyzszymi,
prowadzona w kraju lub za granica,

Kosmetyk — substancja spelniajgca kryteria okreslone w ustawie z dnia
30 marca 2001 r. o kosmetykach,

Organy Zwiagzku - Walne Zgromadzenie, Rada Nadzorcza 1 Zarzad,
ktorych sktad i kompetencje okresla statut Zwigzku,

Statut - statut Zwigzku,
Kodeks — niniejszy Kodeks Etyki Zwiazku.
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Rozdziat IT
Zasady Postepowania

§3

Kazdy Cztonek Zwiazku jest zobowiazany do:

przestrzegania w prowadzonej dzialalnosci gospodarczej obowigzujacych
przepisOw prawa oraz zasad etyki i obowigzujacych w Branzy kosmetycznej
standardow, a takze zasad uczciwej i rzetelnej konkurencii,

przestrzegania praw konsumentow,

prowadzenia dzialalnosci gospodarczej z poszanowaniem najwyzszych
standardéw w zakresie ochrona srodowiska,

prowadzenia produkcji zgodnie z zasadami dobrej praktyki,

prowadzenia reklamy i promocji w sposob rzetelny 1 uczciwy oraz do
powstrzymywania si¢ od reklamy lub promocji, ktéra moglaby wprowadzi¢
w btad konsumenta,

powstrzymywania si¢ od publicznej krytyki marek, produktow, metod
prowadzenia  dzialalnosci  gospodarczej, a  zwlaszcza ~ metod
konfekcjonowania lub metod dystrybucji innych Czltonkéw Zwigzku, jesli
taka krytyka moglaby, nawet posrednio, by¢ uznana za niezgodng z prawda
lub sprzeczna z zasadami uczciwej i rzetelnej konkurencji,

podtrzymywania dobrej reputacji Branzy kosmetycznej.

§ 4

Czlonek Zwigzku jest zobowiazany przestrzega¢ w szczegdlnosci przepisow:

ustawy z dnia 30 marca 2001 r. o kosmetykach,

ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wlasnosci przemystowej,

ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,
ustawy z dnia 15 grudnia 2000 r. o ochronie konkurencji 1 konsumentéw,

ustawy z dnia 27 lipca 2002 r. o sprzedazy konsumenckie;.

§5

Czlonek Zwiazku jest zobowiazany promowac Zwigzek, jego dzialania oraz zasady
zawarte w Kodeksie.



Rozdzial II1
Stosunki pomiedzy cztonkami Zwigzku

§o6

Czlonek Zwiazku jest zobowigzany poinformowaé¢ Zarzad o kazdym sporze
miedzy nim a innym Czlonkiem Zwiazku, w miar¢ moznosci zanim spor zostanie
skierowany na droge postepowania sadowego lub arbitrazowego. Taki spér moze
zosta¢  poddany  procedurze pojednawczej zgodnie z  odpowiednimi
postanowieniami Statutu (patrg: Zalqegnik nr 1 do Statutn —Postepowanie pojednaweze).

Rozdziat IV
Przestrzeganie postanowien Kodeksu

§7

Czlonek Zwigzku jest zobowigzany przestrzega¢ postanowien Kodeksu, a za
ich naruszenie moze zosta¢ wykluczony, w trybie postanowien  Statutu, ze
Zwiazku.



